CORPORATE MEDIA
DIE ANTWORT AUF DIE NEUESTEN HERAUSFORDERUNGEN DER ZEIT!

Mestingpoint der Medientacharbiinde Erfolgreich und effizient zu kommunizieren, zu Hochrangige Entscheidungstriger, Projektmanager
and 2 FTA vide informieren und weiterzubilden verlangt gerade  und Medienexperten
'ﬁ:;z:f;:,ﬁ;,’:,’ﬂ“" Sl » diskutieren Moglichkeiten und Grenzen
multimedialer Anwendungen in allen Bereichen der
Welche neuen Anwendungen auch in threm Marketingkommunikation
Unternehmen zu zahlbaren Erfolgen fiihren, zeigt
Ihnen unsere hochaktuelle Neuerscheinung:

paotokin 1984

» geben Ihnen Antworten auf Fragen zum Einsatz
elektronischer Medien in der Imagearbeit, zur
videogestiitzten Verkaufsforderung, zur Bildung per
Satellit

» berichten ber Erfahrungen mit der Videotechnik im
Weiterbildungseinsatz und

» skizzieren fundiert die Medientrends der 90er Jahre
auf diesem Sektor

Medienreport
Verlags GmbH
Hegnacher StraBe 30
D-71336 Waiblingen

WEITERBILDUNG UND MANAGEMENT

DIE ZUKUNFT VORBEREITEN: ORIENTIERUNG, MASSSTABE UND PRAXIS

Die konomische Komponente in volkswirtschaft-  Andere Denkansatze sind geboten und gefragt:
n Prozessen bestimmt mehr den, fur differenziertere Qualifikationen
e 2ur Folge digitaler informationstechnischer Ver-
o netzungen
h die Weiterbildung an sich hat sich betriebs-
irtschaftlichen Anforderungen und Themen zu Remsge0IEatimBalimen gescl s
llen, die ganz neuer Uberlegungen bedrfen. wortung der Wirtschaft.
Hol sich di ulse aus 466 Seiten und nutzen Sie
die Erfahrungen far Ihre Bildungs- und Manageme
petente Autoren présentieren Strate: -
Methoden und Ideen zu aktuellen n
Managementaufgaben. Heraus
geber Rolf G. Lehmann hat hier erneut eine fundierte,
wertvolle Plattform zur Orientierung von Ents
tragern und Fahrungskraften geschaffen.

WMedienreport
Verlags GmbH
mitbestelle(n) ichvr: ... Ex. Hegnacher Strafle 30
Weiterbildung und Management 071336 Waiblingen
466 Seiten, 148,- DM
(incl. M., 2zg1. Porto und Verpackung)
Meine/unsere Anschrift
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»Wettbewerb ist wichtig fir die Selbsteinschatzung« s

We

ndlwduelle Quallfats

»Wettbewerb ist wichtig fiir das Marketinge #

Marketilig-Tools

bedeutungslos
Existenz ungepriift

Analyse und Ubersicht Suchergebnisse mit Hauptbegriff “Corporate Media“* - Googleabbild 16.07.2008

Corporate Media* eingefiihrt 1989 von Rolf G. Lehmann, Herausgeber des Buches 1992/93 : Corporate Media, Verlag Moderne Industrie.
Oberbegriff fiir alle Corporate Medien. Beispiel: Corporate Networking/Mobile, Corporate TV/Film/Video, Corporate Print/Corporate Publishing

Beziige von Corporate Media* mit:

Nennungen insgesamt :

*Beziige CM-Wettbewerb/Medienreport auf Seite:

LCorporate Media” (Abruf aligemein) 2.780.000 4von 10 auf Seite 1;- 40% 2 von 10 auf Seite 85
Medienreport 431 10 von 10 auf Seite 1; 10 von 10 auf Seite 40 — 100 %
Lehmann 24.600 10 von 10 auf Seite 1; - 100 % 2 von 10 auf Seite 70
Master 157.000 10 von 10 auf Seite 1; - 100 % 6 von 10 auf Seite 60
Meisterwettbewerb 247 10 von 10 auf Seite 1; 10 von 10 auf Seite 22 - 100 %
Medienwettbewerb 73 69 von 73 Nennungen - 95%
Schweiz Armee 3.160 10 von 10 auf Seite 1 - 100 %
(Master of Communication 2007)
Bayer AG 1.060 10 von 10 auf Seite 1 -100 %
(Master of Communication 2006)
Bonn (Veranstaltungsort 2007) 20.400 9 von 10 auf Seite 1 - 90%
Ort Haus der Geschichte sonn 12.5.2008 703 10 von 10 auf Seite 1 - 100 %
Miinchen (Veranstaltungsort bis 2006) 22.200 8 von 10 auf Seite 1 - 80%
Ort IHK-Akademie Miinchen minchen 144 10 von 10 auf allen Seiten - 100 %
Stuttgart (Veranstaltungsort bis 1938) 16.800 3 von 10 auf Seite 1 - 30%
2 ] new madia. film. tw tools.
sl o i o  beilge von 63 Nenungen ingesamt  SOFPOFatemedia
FH Hannover 44 35 Beziige von 44 Nennungen insgesamt of masters
Filmhochschule Minchen 26 11 Beziige von 26 Nennungen insgesamt

Film/Fs-Akademie Ludwigsburg 24

Filmhochschule Kéin

Marginale Nennungen und Beziige von Medien-Hochschulen NRW, Berlin/Brandenburg

18

9 Beziige von 24 Nennungen insgesamt
5 Bezilge von 18 Nennungen insgesamt

© Medienreport Verlags-GmbH, Autor: Rolf G. Lehmann, Hegnacher Str. 30, D-71336 Waiblingen, Tel ++ 07151-23331 - 16.07.2008

Vﬁinigte nz

Die Analyse bezieht sich auf das unbeeinflusste Abbild vom 16.07.2008 Jede Verwendung nur mit Quellenangabe Medienreport RGL.
Corporate Media - The European Masterclass Community — www.corporate-media-masteraward.com, www.medienreport.de



GruBwort

Erstmals wird die Infernationale Messe des
Bildes, photokina PROFESSIONAL MEDIA, von
einem Zentrum ,Corporate Media” begleitet.
Ich begriiBe diese Einrichtung als breite markt-
qualifizierende MaBnahme zur Anwendung
audiovisueller und elektronischer Medien in der
Wirtschaftskommunikation und Bildung.
Es erwartet Sie ein hervorragendes Programm
mit 65 kompetenten Sprechern aus Wirtschaft
und Institutionen.
Ich danke den Veranstaltern und Sprechern fir diese aufwendige Initiative
und wiinsche den Besuchern viele niitzliche Informationen und Kontakte fiir
ihre Kommunikationsarbeit.
Jiirgen W. Méllemann
Wirtschaftsminister

Corporate Media 92 - Was Sie in Kdln erwartet

Corporate Media. Einmalig in Form und Inhalt und nur in Kéln. Bestimmen
Sie selbst, welche audiovisuellen Medientrends und Lisungen Sie in Ihrer
zukiinftigen Kommunikations- und Bildungsarbeit nutzen. 64 mal Trends,
Erfahrungen, Fallbeispiele, How-to-do werden priisentiert von und fiir
Kommunikationsexperten: fiir Sie und lhre Kollegen. Wo? Vom 16.- 22.
September 1992 auf der photokina PROFESSIONAL MEDIA im fiir Sie eigens
gebauten Zentrum Corporate Media (Halle 14 0G).

Welchen Nutzen Sie haben

Audiovisuelle und videogestiitzte Kommunikation ist mehr als der

Fernsehspot oder der Bildungsfilm. Wirksam izieren, informieren und
bilden verlangt heute auch andere Kommunikations- und Medienstrategien
Giber TV- und Print-Medien und deren Verteilungsformen hinaus. Welche neu-
en Anwendungen zu welchen Erfolgen gefilhrt haben: In Kdln werden Sie sie
kennenlernen. Und Sie werden zahlreiche Impulse mitnehmen - auch von
Ihrem Besuch der llenden Geriiteanbieter und Dienstleister im direkten
Unmfeld. Die photokina mit PROFESSIONAL MEDIA ist die weltgriBite Messe
der Bildkommunikation.

Wie einfach Sie teilnehmen konnen

Einem Maximum an Nutzen steht ein nur geringer Aufwand gegeniber.

Wir machen es Ihnen so einfach wie méglich. Aus diesem Programm wihlen
Sie sich Ihr spezielles Informationsmenii avs. Die Zeitplanung wird exakt
eingehalten, so daB Sie auch andere Termine verabreden kinnen. Die Wege
sind kurz.

Der Zutritt zu allen Beitriigen ist kostenfrei

Sie mijssen also nur eine Eintrittskarte lsen und sich gegebenenfalls mit
Hilfe des Kélner Verkehrsamtes zuvor ein Zimmer gebucht haben.

Aus Platzdispositionsgriinden bitten wir um Riicksendung des Anmelde-
coupons mit der Angabe, welche Beitriige Sie voraussichtlich besuchen.

Zum zweiten Mal wird
die Internationale Messe
des Bildes, photokina -
PROFESSIONAL MEDIA,
von einem Zentrum ,Cor
porate Media” begleitet
Ich begriiBe diese Einrich
fung als breite markiqualifi
zierende MaBnahme zur
Anwendung audiovisueller
und elektronischer Medien
in der Wirtschaftskommuni-
kation und Bildung.

Es erwartet Sie ein hervor-
IC ]S](‘Il( ‘K?f} PV()(JIUmm mit
60 kompetenten Sprechern
aus Wirtschaft und Institu-
tionen

Ich danke den Veranstal-
tern und Sprechern fir
diese aufwendige Initiative
und wiinsche den Besu-
chem viele niitzliche Infor
mationen und Kontakie fir

ihre Kommunikationsarbeit

Dr. Giinter Rexrodt
HHH({(,“:”\HHS'(‘H (UV

Wirtschaft

Zum dritten Mal wird die
Internationale Messe des
Bildes, photokina —
PROFESSIONAL MEDIA, von
einem Zentrum ,,Corporate
Media“ begleitet.

Ich begriife diese Einrich-
tung als breite marktquali-
fizierende MaBnahme zur
Anwendung audiovisueller
Medien und multimedialer
Ldsungen in Politik, Wirt-
schaft und Bildung. Die
besondere Wirksamkeit
audiovisueller Medien in
diesen Bereichen besitzt
gerade in der Zeit wirt-
schaftlicher Anspannung
besondere Bedeutung.

Ich danke den Organisatoren
der Veranstaltung fiir ihre
beispielhafte Initiative.
Tragen sie doch wesentlich
dazu bei, daf3 den Teilneh-
mern ein hervorragendes
Programm mit kompetenten
Referenten aus Wirtschaft
und Institutionen geboten
wird.

Den Besuchern wiinsche ich
viele neue Informationen
und Kontakte zum Nutzen
ihrer Kommunikationsarbeit.

Dr. Giinter Rexrodt
Bundesminister fiir
Wirtschaft



CORPORATE MEDIA in cluster-basics of media

and communication

ICP Technology Public Communi-

information-, r | - *
communication-, purposeful, addressed El‘lt_EIt‘tat_lnnI‘len_t
presentation- and individual- and personal L rHional, un-= -
electronic systems media (institutional or addcrie_ssde_d_(rjnaris mzc_ila

A e 2o st
| \ ] |
Public Media* Corporate Media™ Science Media*
Information & Public Information & Public Information & Public
Advertising & Sales Advertising & Sales Advertising & Sales
Education & Inhouse Education & Inhouse Education & Inhouse
included included included
strategies & concepts strategies & concepts strategies & concepts
tools & hardware tools & hardware tools & hardware

*©™ and all Rights by Rolf G. Lehmann - Medienreport Verlags-GmbH - Medienberatung, Waiblingen
Corporate Media and Corporate TV was founded by Rolf G. Lehmann -Titelschutz rundy 17-03-2011
www.corporate-media-masteraward.com - info@corporate-media-masteraward.de
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23. CORPORATE MEDIA | EVENTBERICHT
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19.30 - 23.30 Uhr

Kommunikation live

in den TC-Studios, Ludwigsbur, 4

Bustransfer vom Kongreﬁzemmm A nach Ludwigsburg und
zwei Rickfahrten (22.30 und 23.30 Uhr) vor’ge?fémmet-
dung fiir Bustransfer erforderlich. Nach Voranmeldung kén-
nen Veranstaltungsteilnehmer einen Gast mitbringen. Die
Gastgebihr betragt fir diesen Abend DM 25, und ist mit
der Teilnahmegebihr zu entrichten.

12. Oktober 1989

09.00-17.00 Uhr

Présentation von Video-Lésungen

aufgeteilt in Rdumen und Themen nach Schwerpunkten Mar-
keting, Schulung/Aus- und Weiterbildung, ~inferaktive
Systeme und Hardware.

Kaffee- und Mittagspausen

17.30-18.00 Uhr

Aperitif

18.00 -19.30 Uhr

Auszeichnung der Preistriiger

19.30 - 21.00 Uhr
Empfang der Veranstalter

Teilnahmegebihr

Die Teilnchmegebishr betrégt DM 390,- zzgl. 14% Mwst.
Sie ist mit der Anmeldung (Verrechnungsscheck) bzw. nach
Rechnungsstellung zu entrichten. In der Leistung sind die Teil-
nahme an allen Programmpunkten, der Bustransfer und die
Kaffeepausen enthalten. Fisr Géste am Abend sKommunika-
fion live« sind DM 25,~ zusétzlich zu entrichten. Die Mittages-
sen in der e zahlen die Teilnehmer direkt.
Bankverbindung: Landesgirokasse Stuttgart, BLZ 600 501 01,
Kto. Nr. 2522225.

Fijr lhre Anmeldung und Ubernachtung benutzen Sie bitte die
beigell D k getrennt. Bitte melden Sie Ihre Teil-

nahme/n firr unsere Disposition méglichst bald an. Sie erhal-
ten dann von uns eine Rechnung, die als Teilnahmeregistrie-
rung und Bestatigung gilt. Wenn Sie am Abend des 11. Okio-

bers einen Gost mitbringen wollen, bitten wir den Betrag
dafiir mitzuiberweisen.

Aufgrund eines Sportfestes ist es nicht méglich, ein GroBhotel
2u buchen. Bitte melden Sie lhren Zimmerwunsch deshalb
ebenfalls gleich beim Verkehrsamt der Landeshauptstadt
Stuttgart, Postfach 105044, 7000 Stuttgart 10, Tel: 07 1)
22280, Telex 7 23854. Direktanreisenden steht wochentags
von 08.30 - 22.00 Uhr das Touristikzentrum »i-punkte am
Hauptbahnhof in der Klett-Passage unter dem Arnulf-Klett-
Platz offen.

For Kfz.-Anreisende: Autobahnausfahrt Stuttgart-Zuffen-
hausen, Richtung Innenstadt, am Pragsattel Richtung Messe
(Parkplétze sind vorhanden). Fir Bahn-Anreisende: Taxi vom
Hauptbahnhof zur Messe. Fiir Anreisende mit dem Flugzeug:
Bustransfer Flughafen ~ Hauptbahnhof, Toxi vom Haupt-
bahnhof zur Messe.

Veranstal

Tréager der Veranstaltung sind die Medienreport Verlags-
GmbH und die Férdergemeinschaft Audiovisual Communi-
cation, Hegnacher Sir. 30, 7050 Waiblingen 7, Tel. (07151)
23331, FAX (07151) 233 38. Bitte wenden Sie sich an uns,
wenn Sie Fragen haben. Sollfen Sie den Termin nicht wahr-
ARG gl il st il

fionspreis »Corporate Video & TV 1990« beteiligen wollen,
kreuzen Sie dies bitte ouf der Karte an. Sie erhalten dann die
Ausschreibung.

Corporate Media
25 Jahre 1989 - 2013

STUTTGART

£

Einladung - Invitation

1st ITVA European

“Television for Communication, Trai and Advertising
muni raining ising”

3. - 6. September 1986

EU-Congress and 3. Award for Corporate Media and Corporate TV

founded by Rolf G. Lehmann, Secretary General ITVA, Executiv Director Medienreport

The first Corporate Media-Congress

Andreas Ac Klaus Koch
Achenbach i2n, HaBloch Journalist, Medienberater, FdM,
Minchen

Klaus Koch

Klaus Koch
Conseiller médias, FdM, Miinchen

Media consultant, FdM, Miinchen

Kiaus Zingsem

Leiter Briefingdienste i fliegendes
Personal, Deutsche Lufthansa AG,
Frankfurt

Klaus Zingsem

Manager Brefing Services Fiight
Personnel, Deutsche Lufthansa AG,
Frankfurt

KI;

riefing des
fthansa AG,

Organisation:

Rolf G. Lehmann
Generalsekretir

ITVA Deutschiand e.V.,
Geschaftsfiihrer, Medienreport
Verlags-GmbH, Waiblingen
Organisation:

Rolf G. Lehmann

Secretary General

TVA Deutschland eV,
Executiv Director, Medienreport
Veriags-GmbH, Waiblingen
Organisation:

Rolf G. Lehmann

Secretaire Général,

ITVA Deutschland e.V.

Gérant, Medienreport
Verlags-GmbH, Waiblingen

2u einem Empfang am Dienstag, 15 Oktob

Einladung

Die Landeshauptstadt Stuttgart
beehrt sich, Sie aus AnlaB der Veransialtung

Corporate Video & TV 91

991, 2000 Uhr,
in die Raume der Galerie der Stadt Stuttgart, Kunstgebéude,

herzlich einzuladen.

Stuttgart,im Seftember 1991

Isa Schmitz
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STUTTGART
11.-12. OKTOBER 1989

member of the europaan

new media.film. tv.tools E

media distinction of masters

europe

IDEEN & VIDEO-LOSUNGEN
FOR

MARKETING

TRAINING & WEITERBILDUNG
INFORMATION

EUROPAISCHE KOMMUNIKATION

EINLADUNG

90 ITVA-Congress
in New Orleans

Ingo Passon

Rolf G. Lehmann




